)
(O}
—
Q
@©
C
=
©
72}
o
-

AUTRE-
~MEroT

)

e

=

©

>

o)

=

=

-
(1))

Q (7))

i )

Q |
©
()]
%)
©
—
1)
c
=
)
)
5

LA DEGUSTATION DES VINS

QUI FONT LA DIFFERENCE 22 OCTOBRE 2011
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“MEr>T  Autrement Vin : nouvel engagement, nouvelle formule
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Je I'ai révé, je I'ai fait... une belle exposition au 104, faisant vibrer le vin dans toutes ses
dimensions, culturelles, initiatiques, sensorielles, conviviales. Des vins étonnants ont
rencontré un public curieux et des journalistes exigeants. Des vignerons ont découvert une
autre facon de mettre en valeur leur vin, plus ouverte, plus éducative dans un contexte
pluraliste et esthétique. La premiére expo-dégustation, ouverte a la fois aux professionnels
et au grand public, répondait moins @ un modéle économique prometteur qu’a une vision
idéaliste d’une ouverture du monde du vin.

Aujourd’hui sonne I'heure du pragmatisme. Attentive aux freins exprimés par les vignerons
liés au colt et aux impératifs commerciaux, bridée par la difficulté de financer et de
promouvoir I'image du vin en France, je ne peux que trouver une seconde voie pour
perpétuer I'idée de la diversité des vins et la nécessité d’'une communication riche et juste.

Cette seconde voie est celle de I'essentiel. La mise en lumiére de démarches de vignerons,
I’émergence de vins anonymes, des émotions de dégustations partagées et exprimées...
I’essentiel est bien 1a autour de vins que nous aimons qualifier d’atypiques car
incomparables et toujours unigues. Les inclassables, les innovants, les oubliés ou les
durables... nous brilons toujours de curiosité de les découvrir et de les faire partager a notre
cercle de dégustateurs. L'aventure ne fait que commencer ! Vins de terroirs méconnus, cépages ancestraux ou cépages
marginaux, vinifications innovantes ou a haut risque, nouvelle viticulture durable : la vigne et le vin sont une source
perpétuelle de renouvellement, en phase avec leur temps et les hommes qui les font.

Autrement Vin 2011 sera donc plus accessible avec un colt de participation ajusté. Il sera centré sur la dégustation du
cercle des dégustateurs qui se veut pluraliste et représentatif : journalistes, acheteurs, sommeliers, cenologues, bloggeurs
mais aussi consommateurs.

Et si les paroles passent, les écrits restent... Le travail rédactionnel restera le méme avec un texte personnalisé pour
chaque vin intégrant les commentaires de dégustation les plus marquants.

Autrement vin s’est installé, tranquillement sur la toile, a travers les chroniques hébergées sur le blog de Jacques
Berthomeau, a travers sa page Facebook qui compte tous les jours plus de fans (1500 a ce jour), a travers son site internet
aussi. Autrement vin se voudra un fil permanent tendu entre les vignerons et les passionnés de vin, un écho d’histoires
viticoles et cenologiques toujours hors du commun, une porte ouverte sur les secrets du vin.

Merci a tous.

Sophie Pallas
Directrice de I'’Agence Vinifera



Autrement Vin, la dégustation des
vins qui font la différence

Les vins « qui font la différence », késako ?
AUTREMENT VIN s’adresse aux vignerons et aux vinificateurs qui ont fait le choix de la différence. De I'approche technique la plus minimaliste

a la technologie la plus innovante, de vinifications inédites en cépages oubliés, ces vins différents sont ceux qui se dégustent sans modéle

de référence, car ils sont incomparables.

Le Cercle des Dégustateurs
Autour d’un concept original et efficace, AUTREMENT VIN met en relation des vignerons atypiques avec des prescripteurs clés.
Le principe : faire déguster une sélection de vins atypiques a un Cercle de Dégustateurs influent composé de journalistes et acheteurs a
la recherche de ces vins que I'on ne trouve qu’hors des sentiers battus.

Faire découvrir, échanger, surprendre : telles sont les ambitions d’ AUTREMENT VIN.

Autrement Vin, une approche différente

Votre vin est différent, atypique, notre approche I'est aussi. En demandant a chaque vigneron et vigneronne de ne présenter qu’une
cuvée, AUTREMENT VIN veut valoriser avant tout une démarche originale qui préside a I'élaboration de la gamme ou d’une cuvée.
L’évaluation des vins faite par les dégustateurs ne cherche pas a attribuer des notes mais se veut au contraire hédoniste, basée sur

I'originalité et le style de chaque vin dans son contexte.

4 facons détre atypique

® Les inclassables : Vins d’appellation avec ou sans © Les durables : Les vins issus de la recherche d’'un
indication géographique, tous les vins remarquables moindre impact environnemental.

qui répondent a une démarche inclassable.

® Les oubliés : Anciens cépages, anciennes méthodes © Les innovants : Les vins issus de nouvelles

de vinification ou petites appellations méconnues. techniques de vinification ou de culture de la vigne.

Photos : AUTREMENT VIN 2009, I'expo-dégustation au 104 a Paris




Autrement Vin,
un outil pour valoriser vos vins

Autrement Vin : 3 buts, 3 actions

e Favoriser votre référencement
e Mettre en valeur votre image de vin atypique

e Faire connaitre votre vin auprés des prescripteurs

Un Cercle de Dégustateurs réuni spécialement pour I'occasion

e Une mise en relation auprés d’acheteurs de grandes maisons (Galeries
Lafayette, Verger de La Madeleine,...) et de journalistes
prescripteurs (Michel Bettane, Bernard Burtschy, Pierre Guigui, Angela
Mount,...) frangais et étrangers (Angleterre, Belgique,...)

e Une dégustation accompagnée d’une présentation orale de chaque vin

e Un carnet de dégustation détaillé (atypicité recherchée, contact

vigneron,...) remis aux dégustateurs
Une dégustation unique, crée pour

melttre en valeur votre vin

e Une sélection limitée a cent vins
e Et enfin... un tarif abordable pour donner leur chance a toutes les

exploitations viticoles

Des outils pour valoriser votre participation a Autrement Vin

e Les commentaires de dégustation diffusés auprés des médias, réseaux sociaux, et sur le site

www.autrementvin.com

e Les « REMARQUABLES » : les vins les plus remarqués par le Cercle des Dégustateurs dans

chaque catégorie

e Votre fiche AUTREMENT VIN (fiche descriptive de votre vin comportant le texte rédigé sur votre

atypicité et les commentaires de dégustation - voir ci-contre)

e La présence permanente de votre vin sur le site www.autrementvin.com ®

Des actions de communication ciblées

e Des actions de relations presse
Communiqués de presse visant la presse grand public et spécialisée vin, la presse
professionnelle, la blogosphére & Envoi par mail et courrier a une sélection de journalistes du Cliquez pour
dossier AUTREMENT VIN avec les informations sur chaque vigneron consulter les

. . . articles de presse
e Des actions de communication web P

Communication sur les réseaux sociaux : Facebook (Autrement Vin & Agence Vinifera), Twitter @
(Autrement Vin), et site internet Autrement Vin


http://www.autrementvin.com/
http://www.autrementvin.com/
http://www.facebook.com/home.php#!/profile.php?id=100001885190423
http://www.facebook.com/profile.php?id=100001192912738
http://twitter.com/#!/AutrementVin
http://www.autrementvin.com/
http://www.autrementvin.com/categorie/6
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w ol déroulement

e Réception des inscriptions jusqu’au 16 septembre 2011

e Validation de I'inscription par I’Agence Vinifera

e Dégustation des vins par le Cercle des Dégustateurs le 22 octobre 2011 et
synthése des commentaires de dégustation

e Diffusion d’'un communiqué de presse avec mise en valeur des « REMARQUABLES »
courant novembre 2011

e Envoi de la fiche AUTREMENT VIN a chaque vigneron comprenant les commentaires

de dégustation (cf. page précédente) courant novembre 2011

w olees conditions de participation

o AUTREMENT VIN est ouvert a tout vin portant un élément de différenciation technique

ou organoleptique pouvant se réclamer des catégories proposées

e Un seul vin présenté par vigneron

w ol tarf de participation

e La participation @ AUTREMENT VIN est proposée au tarif de 180€ HT, soit 215,28€
TTC.

w o{comment participer ?

e Complétez le formulaire exposant, et renvoyer le par e-mail ou par fax (voir détails
d’envoi dans le formulaire exposant)

e Envoyez I’échantillon de vin concerné a notre adresse parisienne

e Nous validerons votre inscription dans les 3 semaines suivant la réception de

I’échantillon (par courrier ou e-mail).

Pour plus d’informations :

Contactez-nous directement :

www [FSGAGALF {lFoe
> autrementvin@lagencevinifera.fr
>06 25 45 93 91

Notre site mternet et les réseaux sociaux :

www.autrementvin.com

Autrement vin est sur : ﬁ

@ L'AgenceViniFera

Nos bureaux :

wwwQ! ISy 0S +AYyAT!
9 rue Courtois de Vigose

Bat A—Boite 11

31100 Toulouse

wwwQ! ISy 0S +AYyAT!
42 rue Faubourg du Temple
75011 Paris

Tél : +33 (0)5 34 55 88 06
Fax:+33(0)581 1001 33
autrementvin@lagencevinifera.fr



mailto:autrementvin@lagencevinifera.fr
mailto:autrementvin@lagencevinifera.fr
http://www.autrementvin.com/
http://twitter.com/
http://www.facebook.com/home.php

